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Caracteristicas

EL MERCADO DE LA COMUNICACION (e
CIENTIFICA

Fe - "Publish or perish"”, revision por pares y
. metrizacion de la produccion

Revistas
indexadas

-La ciencia mas 1til es aquella cuyo fruto es el mis comunicable.-Leonardo
da Vinci. .

-En lo tocante a la ciencia, la antoridad de un millar no es superior al
humilde razonamiento de una sola persona.-Galileo Galilei.
d .a ciencia mds peligrosa es aquella que ésta restringida al dominio de los 3
m.-mcharﬂ Pawson. eticos
y tres etapas en el descubrimiento de la ciencia. Primero, las personas

iegan que es cierto, luego niegan que es importante; finalmente le dan el
_ crédito a la persona equivocada.-Bill Bryson.




' "‘*Vi .."
Productos, actores y roles

- jCual es el producto?
- Oferentes ... autores : -
« Demandantes ... ;lectores?

- jIntermediarios?: editoriales, indexadoras,
distribuidoras, bases de datos academicas,
repositorios institucionales, repositorios
piblicos, redes sociales académicas.




Revistas indexadas

Calidad del contenido

. . Caracteristicas formales
de investigacion

Identificacién del comité editorial Periodicidad
Identificacion de los autores Comite asesor externo
Contenido de la revista: alto # de articulos Revision por pares
originales inéditos, informes técnicos, Dictamentes razonados

ponencias/comunicaciones a congresos,
articulos de revision...

Instrucciones detalladas a los autores.
Articulos acompanados de un resumen en al

menos dos idiomas, palabras clave. Faf;tor de impacto de 1‘5’5
articulos, autores y revista

Uso por la comunidad cientifica




Aspectos eticos

Honestidad e integridad
Objetividad

CuidadoT

Apertura I
Respeto a los derechos de autoria

Confidengialidad
Publicacipn responsable

Legalida
Respeto dlos animales
Protecciop de los participantes hughanos




FORTALEZAS DEBILIDADES

;Cuales son mis produictos academicos?

;Cuales de ellos se han publicado?
;En donde? \\5/ @-—E

OPORTUNIDADES AMENAZAS

¢Cual es su alcance en|el "mercado"?

T
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documentos

"iQué y en dande publicar?

Elegir la revista adecuada

Contar con "algo" que ‘ﬁpﬁmu

14 ,. ‘, o ol
‘-':"z""r*'-' A
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Qué forma tomara mi escrito

Articulo |]|S[:I|]|II13$ ’

o0 Revistas »

Resena



Journal & Country

THOMSOMN REUTERS
-
wPU

The recognized authority for evaluating

Journal Citation Reports SJR sCimago







COLUMBIA LAW REVIEW

EalT-d01R

12.



Cada revista tiene sus tiempos

1. Primer envio
2. Revision por editor

3. Dictamen emitido por pares

4. Recepcion del dictamen por editor
5. Envio de decision al autor

6. Segundo-posteriores envios

7. Aceptacion

8. Decision del editor respecto al nimero de
publicacion

9. Publicacién

Feer review publication

Riesubimiss

Sei 1 i M it J | Edit P i
ientiss anuscrip ourna itor 'n-l'1|f'_] Ber raview J @
X
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Publication

Reavision
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i Que forma parte de la estrategia?

Planear productos ad-hoc...

e e ol I Cuidar los detalles: pensar en

los revisores/arbitros

Escribir, escribir, escribir

[.as coautorias




Paper1 Paper 2 £
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